Veganz verlost 24.000 Euro im Rahmen von Veganforderungen

Berlin, 10. Januar 2023. Ein Drittel des globalen CO»-Konsums geht auf tierische
Lebensmittelproduktion zurtick. (1) Im Schnitt hat jede:r dreimal taglich die Chance, mit pflanzlicher
Erndhrung etwas zum Klimaschutz beizutragen. Gestiegene Lebensmittelpreise haben viele
Menschen jedoch wieder in den klimaschadlichen Konsum getrieben. Niedrigpreisige
Discountprodukte mit fragwdirdiger Qualitat fiir den Klimaschutz erleben erneut Konjunktur. (2)

Veganz macht darauf aufmerksam und verlost zehn Veganforderungen im Gesamtwert von 24.000
Euro. Zehn Haushalte erhalten ein Jahr lang — ehrlicher Bedarf vorausgesetzt — 200 Euro monatlich
flr ihren veganen Lebensmitteleinkauf. Denn Veganz befiirwortet den Ansatz von Bundesminister
Cem Ozdemir: “lch méchte dafiir sorgen, dass es fiir alle Menschen in Deutschland mdglich ist, sich
gut und gesund zu erndhren — unabhangig von Einkommen, Bildung oder Herkunft.” (3)

Dennoch halt Veganz die Umsetzung der ersten MaBnahmen ab 2025 fir zu spat. Wahrend des
Klimawandels zahlt jeder Tag. Trotz rund 27.000 Unterschriften und breiter Unterstiitzung flir eine
Mehrwertsteuerbefreiung auf pflanzliche Lebensmittel, wie von Veganz im Sommer 2022 gefordert
(4), konnte sich das Vorhaben politisch nicht durchsetzen. Junge Menschen in Ausbildung und
Studium, Alleinerziehende, Rentner:innen und viele andere Gesellschaftsschichten, die sehr stark von
den Preisanstiegen betroffen sind, werden aktuell gezwungen, sich von preiswerten, tierischen
Produkten mit schlechter Klimabilanz zu erndhren.

Veganz halt das fur unhaltbar. Pflanzliche Ernahrung muss allen zuganglich sein, vor allem den
Gesellschaftsschichten, die am meisten vom Klimawandel betroffen sein werden — und das sind
sozial schwacher gestellte Gruppen. (5)

Neben bereits verfiigharen klimafreundlichen Produkten — wie dem Veganz Soja Granulat aus
europaischem Soja, das zubereitet 1 kg ergibt und zu einem UVP von 3,49 Euro erhaltlich ist —
arbeitet Veganz intensiv daran, all seine Produkte weiter zu verbessern. In Form von recycelten
Verpackungen, geringerem Wasser- und CO.-Verbrauch selbst bei Top-Produkten, besseren
Nahrwerten, cleaneren Zutaten, bio und nachhaltigeren Innovationen sowie Transparenz in der
gesamten Lieferkette. Nur wenn sich die Industrie in ihrer Gesamtheit andert, kann der Klimawandel
aufgehalten werden.



Hier konnen sich bis zum 22. Januar 2023 alle Menschen mit Bedarf fiir eine Veganforderung
bewerben: https://veganz.de/klimaheldin-weggespart-jetzt-veganfoerderung-gewinnen/.
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Uber die Veganz Group AG

Veganz (veganz.de) — Gut flr dich, besser fiir alle — ist die Marke fir pflanzenbasierte Lebensmittel.
Gegrundet 2011 in Berlin, wurde Veganz als europdische vegane Supermarktkette bekannt. Mit einer
bunten und lebensbejahenden Unternehmensphilosophie gelang es Veganz, die vegane Nische
aufzubrechen und den pflanzlichen Ernahrungstrend auf dem Markt zu etablieren. Das aktuelle
Produktportfolio umfasst Produkte vom Frihstiick bis zum Abendbrot und ist in mehr als der Halfte
der européischen Lander in {iber 22.000 Points of Sale (POS) weltweit erhaltlich. Daneben wird das
Veganz Produktportfolio kontinuierlich durch hochwertige, innovative Artikel optimiert und die
nachhaltige Wertschopfungskette stetig verbessert. Fiir dieses Engagement wurde Veganz in einem
Handelsblatt-Ranking 2021 zur innovativsten Lebensmittelmarke Deutschlands gewahlt.
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